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El conocimiento de la actividad econdmica de una sociedad es fundamental para poder
disenar politicas que conduzcan a la sociedad a la situacion deseada por los gestores o
para alertar de situaciones de desequiilibrio. Ello requiere sistemas estadisticos que permitan
realizar estudios de la actividad y su evolucion en los diferentes sectores de la economia.
La necesidad de poder comparar los pardmetros estudiados por los diferentes agentes en

diferentes entornos y obtener resultados homologa-
bles hace necesario contar con una clasificacion
estadistica comun.

Por ofra parte la actividad comercial se apoya en el
uso de las marcas para que empresarios y consumido-
res puedan identificar y distinguir los bienes y servicios
ofrecidos en el mercado. El sistema de marcas a fin
de garantizar el cardcter distintivo requiere la definicion
precisa de las categorias de bienes o servicios para
las que se va a reservar su uso. Para facilitar esa iden-
fificacion el sistena de marcas cuenta con una cla-
sificacion intemacional, la Clasificacion de Niza que,
administrada por la Organizacién Mundial de la Propie-
dad Intelectual (OMPI), permite definir para qué tipo de
bienes o servicios se desea protecciéon y para cuales
se establecerd en caso de que sea viable la solicitud.

En este fralbajo hemos procedido a estudiar de forma
empirica la relacion entre ambos sistemas de clasifica-
cién. Mediante el tratamiento de una importante co-
leccién de marcas con datos correspondientes a las

dos clasificaciones, es decir con la clase de Niza para
las marcas y la clasificacion CNAE de las empresa ti-
tulares de las marcas, hemos analizado diferentes as-
pectos de la actividad econdmica en relacion con la
utilizacion de las marcas, las caracteristicas de amioos
sisteras de clasificacion y la relacion entre amibos. He-
mos utilizado herramientas derivadas de la teoria de la
informacién como soporte estadistico para analizar las
caracteristicas de las dos clasificaciones y la relacion
entre ellas.

CLASIFICACIONES

La ciencia de la clasificacion proporciona métodos de
faxonomia y clasificacion. Los faxones existen en todas
las clasificaciones y los configuran cualquier grupo de
entidades que son suficientemente parecidas entre si
al fiempo que se diferencian suficienfemente de las
entidades en otros grupos. [McCarthy 1995]. Puede ha-
ber faxonomias tedricas disefNadas en base a criterios
l6gicos para obtener clasificaciones que se ajusten a
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los fines para los que se va a utilizar esa clasificacion
y empiricas elaboradas a partir de las caracteristicas
de los objetos que se quieren clasificar. En este Ultimo
Caso se suelen usar técnicas estadisticas, como andli-
sis multivariante, para definir los taxones. Estas clasifica-
ciones se han usado en biologia para definir taxones
en clasificaciones de seres de dificil organizacion de
ofra manera, como bacterias y virus. En nuestro caso
tanto la clasificacion de Niza como la CNAE son clasi-
ficaciones tedricas que pretenden describir en los dos
casos los diferentes tipos de actividad econdmica con
funcionalidad diferente.

Exponemos a continuacion las caracteristicas principa-
les de estas dos clasificaciones.

La Clasificacion de NIZA ¢

La Clasificacion de Niza es un instrumento para delimitar
la naturaleza de 1os bienes o servicios que se prefenden
proteger o se protegen con una marca. El proceso de
registro de una marca tiene en consideracién gue no
interfiera con derechos ya existentes. La clasificacion la
aporta el solicitante en el momento de inscribir su so-
licitud y, por la naturaleza del procedimiento de con-
cesion, es siempre un dato cierfo, esto es, carece de
incertidumbre. La clasificacion de Niza cuenta con 45
categorias o clases y no tiene desarrollo jerdrquico. Las
closes 1 a 34 se asignan a productos y la 35 ala 45 se
reservan a semvicios. La OMPI administral la clasificacion
de Niza con la ayuda de un grupo de expertos. Caren-
te, como hemos dicho, de estructura jerdrquica cuen-
fa con listas alfabéticas de bienes o servicios dentro de
cada clase con la finalidad de ayudar al solicitante de
la marca a definirla clase en la que protegerd su marca
y dentro de ella los bienes o servicios a proteger. El solici-
tante puede acotar estos mediante textos libres que de-
finirdn dentro de la clase de Niza que bienes o servicios
se protegen. Esta lista alfabética se traduce a diferentes
idiomas aportando una coherencia intemacional al sis-
fema de clasificacion.

Desde 2001 un solicitante puede incluir tantas clases
Ccomo precise en un solo expediente. En este frabajo
denominaremos expediente al conjunto de marcas
solicitadas en las diferentes clases y marca a cada una
de las clases en la que se ha concedido, siguiendo el
criterio de la legislacion anterior.

La Clasificacion de Niza puede consultarse en www.
wipo.int/classifications/nice/. En el momento de su
creacion se definieron 34 categorias de bienes para
anadir posteriormente 11 de servicios.

En la asignacion de clases de Niza a las marcas de-
bemos hacer algunas consideraciones para analizar
los resultados del estudio. Si bien hemos dicho que la
asignacion de una clase se trata de un dato cierto, las
diferentes practicas pueden dar lugar a usos de clases
que no necesariamente se corresponden con la ac-
fividad nuclear de la empresa fitular. El uso de clases
defensivas o el registro en ofras clases para proteger
elementos de publicidad o marketing o proyectos en

intemet pueden influir en los resuttados. Son practicas
que responden a estrategias de las empresas en mu-
chos casos condicionadas por el consultor o agente,
incluso por el funcionario que les ayude a formalizar la
solicitud.

En la tabla 1 vemos los epigrafes descriptores de las 45
clases de Niza.

La Clasificacion CNAE &

La Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas
es el instrumento estadistico que se usa a nivel nacio-
nal para facilitar los estudios de la actividad econdmi-
ca. Por la necesidad de tener sisternas homogéneos
a nivel internacional Naciones Unidas ha elaborado
las recomendaciones de la Comisién de Estadistica
de Naciones Unidas que forman la Clasificacion In-
femacional Industrial Uniforme (CIIU). La Union Europea
siguiendo estas recomendaciones ha creado median-
fe el Reglamento (CE) n.° 1893/2006 del Parlamento
Europeo y del Consejo, de 20 de diciembre de 2006
la closificacion europea de actividades econdmi-
cas (clasificacion NACE) que pretende armonizar 1os
sistemas de clasificacion de los estados de la Unidn
Europea. En Espana se ha establecido mediante el
Real Decreto 475/2007, de 13 de abil, por el que se
aprueba la Clasificacion Nacional de Actividades Eco-
némicas 2009 la clasificacion CNAE que es la que uti-
lizarmos en el presente tralbajo. La CNAE es de uso obli-
gatorio en el dmbito de aplicacion de la Ley 12/1989,
de 9 de mayo, de la Funcién Estadistica Publica para
todas aguellas operaciones estadisticas recogidas en
el Plan Estadistico Nacional. La CNAE es pues un dato
asociado a las empresas que identifica su encuadra-
mienfo en el sector econdmico al que corresponde su
actividad.

La CNAE-2009, como la NACE europeq, tiene una es-
fructura jerdrquica. Tiene un primer nivel consistente
en unidades identificadas mediante un codigo alfa-
bético (21 secciones, A-U), un segundo nivel consis-
te en apartados identificados mediante un codigo
numeérico de dos cifras (88 divisiones), un tercer nivel
consiste en rdbricas identificadas mediante un codi-
go numeérico de tres cifras (272 grupos), y un cuarto
nivel consistente en rdbricas identificadas mediante
un cédigo numérico de cuatro cifras (629 clases). En
www.ine.es podemos ver la clasificacion CNAE. Las
empresas se clasifican no solo en las 629 clases, sino
también en grupos e incluso en divisiones. Los grupos
con una sola clase usan el cédigo del grupo, esto es
ferminado en 0. Esto haria un total de 841 clases de 4
digitos posibles. Las 148 clases que echamos de me-
nos si sumaramos divisiones, grupos y clases se deben
a los grupos monoclase que tiene el mismo codigo
gue la clase que contienen.

La clasificacion NACE se implementd en 1961. Enton-
ces solo incluia companias manufactureras, construc-
foras y productoras de energias, extendiéndose poste-
riormente para incluir empresas de ofros sectores. En
1970 ya incluia todas las actividades. En 1990 se mo-
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TABLA 1
CLASIFICACION DE NIzA
CLASE | Descripcién CLASE | Descripcion CLASE | Descripcion

1 Productos quimicos para la industria, 16 | Papel, cartdn y articulos de estas 31 Granos y productos agricolas, horti-
la ciencia y la fotografia, asi como materias no comprendidos en otfras colas y forestales, no comprendidos
para la agricultura, la horticultura y clases*; productos de imprenta; ma- en ofras clases; animales vivos; frutas
la silvicultura; resinas artificiales en terial de encuadernacion; fotografias; y verduras, hortalizas y legumbres
bruto, materias pldsticas en bruto; articulos de papeleria; adhesivos frescas; semillas; plantas y flores
abonos para el suelo; composicio- (pegamentos) de papeleria o para naturales; alimentos para animales;
nes extinforas; preparaciones para uso doméstico; material para artistas; malta
templar y soldar metales; productos pinceles; maquinas de escribir y arti-
quimicos para conservar alimentos; culos de oficina (excepto muebles);
materias curtientes; adhesivos (pe- material de instruccion o material di-
gamentos) para la industria ddctico (excepto aparatos); materias

plasticas para embalar (no compren-
didas en otras clases); caracteres de
imprenta; clichés de imprenta.

2 Pinturas, bamices, lacas; productos 17 | Caucho, gutapercha, goma, amian- 32 | Cervezaos; aguas minerales y go-
antfioxidantes y productos para con- to, mica ; productos de materias seosas, y otras bebidas sin alcohol;
servar la madera; materias tintéreas; pldsticas semielaborados; materiales bebidas a base de frutas y zumos de
mordientes; resinas naturales en bru- para calafatear, estopar y aislar; frutas; siropes y otras preparaciones
to; metales en hojas y en polvo para tubos flexibles no metdlicos para elaborar bebidas
pintores, decoradores, impresores
y artfistas

3 Preparaciones para blanquear 18 Cuero y cuero de imitacion; pieles de 33 Bebidas alcohdlicas (excepto
y ofras sustancias para lavar la animales; baules y maletas; paraguas cervezas).
ropa; preparaciones para limpiar, y sombirillas; bastones; fustas y articu-
pulir, desengrasar y raspar; jabones; los de guarnicioneria.
productos de perfumeria, aceites
esenciales, cosméticos, lociones
capilares; dentifricos

4 Aceites y grasas para uso industrial; 19 | Materiales de construccion no metd- 34 | Tabaco; articulos para fumadores;
lubricantes; composiciones para licos; tubos rigidos no metdlicos para cerillas
absorber, rociar y asentar el polvo; la construccion; asfalto, pez y betdn;
combustibles (incluida la gasolina construcciones fransportables no me-
para motores) y materiales de tdlicas; monumentos no metdlicos
alumbrado; velas y mechas de
iluminacion

B Productos farmacéuticos y veterina- 20 [ Muebles, espejos, marcos 85) Publicidad; gestion de negocios co-
rios; productos higiénicos y sanitarios merciales; administracion comercial;
para uso médico; alimentos y sus- trabajos de oficina
tancias dietéticas para uso médico
o veterinario, alimentos para bebés;
complementos alimenticios para
personas 0 animales; emplastos,
material para apdsitos; material para
empastes e improntas dentales;
desinfectantes; productos para eli-
minar animales daninos; fungicidas,
herbicidos.

6 Metales comunes y sus aleaciones; 21 Utensilios y recipientes para uso 36 Servicios de seguros; operaciones
materiales de construccion metdli- doméstico y culinario; peines y financieras; operaciones monetarias;
cos; construcciones transportables esponjas; cepillos; materiales para negocios inmobiliarios
metdlicas; materiales metdlicos para fabricar cepillos; material de limpieza;
vias férreas; cables e hilos metdlicos lana de acero; vidrio en bruto o
no eléctricos; articulos de cerrajeria y semielaborado (excepto el vidrio de
ferreteria metdlicos; tubos y tuberias construccion); articulos de cristaleria,
metdlicos; cajas de caudales; mine- porcelana y loza no comprendidos
rales metaliferos en otras clases

7 maquinas herramientas; motores (ex- 22 Cuerdas, cordeles, redes, fiendas de 37 Servicios de construccion; servicios
cepto motores para vehiculos terres- campana, lonas, velas de navega- de reparacion; servicios de insta-
fres); acoplamientos y elementos de cion, sacos y bolsas (no compren- lacion
fransmision (excepto para vehiculos didos en ofras clases); materiales
terestres); instrumentos agricolas que de acolchado y relleno (excepto
no sean accionados manualmente; el caucho o las materias pldsticas);
incubadoras de huevos; distribuido- materias textiles fibrosas en bruto
res automaticos.

8 Herramientas e instrumentos de 23 | Hilos para uso textil 38 | Telecomunicaciones
mano accionados manualmente;
articulos de cuchilleria, tenedores y
cucharas; armas blancas; maquini-
llas de afeitar.
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9 Aparatos e instrumentos cientificos, 24 | Tejidos y productos textiles no com- 39 Transporte; embalaje y almacena-
nduticos, geodésicos, fotogrdficos, prendidos en otras clases; ropa de miento de mercancias; organizacion
cinematogrdficos, opticos, de pesa- cama; ropa de mesa de vidjes
je, de medicion, de senalizacion, de
control (inspeccioén), de salvamento
y de ensefianza; aparatos e instru-
mentos de conduccion, distribucion,
fransformacion, acumulacion, regu-
lacién o control de la electricidad;
aparatos de grabacion, fransmisiéon
o reproduccion de sonido o imdage-
nes; soportes de registro magnéticos,
discos acusticos; discos compactos,

DVD y otros soportes de grabacion
digitales; mecanismos para aparatos
de previo pago; cajas registradoras,
mdaquinas de calcular, equipos de
procesamiento de datos, ordenado-
res; software; extintores.

10 | Aparatos e instrumentos quirlrgicos, 25 Prendas de vestir, calzado, articulos 40 Tratamiento de materiales
meédicos, odonfoldgicos y veterina- de sombrereria
rios, asi como miemibros, ojos y dien-
tes artificiales; articulos ortopédicos;
material de sutura

11 Aparatos de alumbrado, calefac- 26 Encajes y bordados, cintas y cor- 41 Educacion; formacion; servicios de
cién, producciéon de vapor, coccion, dones; bofones, ganchos y ojetes, enfrefenimiento; actividades deporti-
refrigeracion, secado, ventilacion alfileres y aguijas; flores artificiales vas y culturales
y distribucién de agua, asi como
instalaciones sanitarias

12 | Vehiculos; aparatos de locomocion 27 | Aifombras, felpudos, esteras, lindleo y 42 | Servicios cientificos y tecnoldgicos,
ferrestre, aérea o acudtica ofros revestimientos de suelos; tapices asf como servicios de investigacion y

murales que no sean de materias disefo conexos; servicios de andlisis

fextiles e investigacion industriales; disefio y
desarrollo de equipos informdticos
y software

13 | Atmas de fuego; municiones y 28 Juegos y juguetes; articulos de 43 Servicios de restauracion (alimenta-
proyectiles; explosivos; fuegos gimnasia y deporte no comprendidos cion); hospedaje temporal
artificiales. en otras clases; adomos para drboles

de Navidad

14 Metales preciosos y sus aleaciones; 29 Carne, pescado, came de ave y car- 44 Servicios médicos; servicios vete-
articulos de joyeria, bisuteria, piedras ne de caza; extractos de carne; frutas rinarios; fratamientos de higiene y
preciosas; articulos de relojeria e y verduras, hortalizas y legumbres belleza para personas 0 animales;
instrumentos cronométricos en conserva, congeladas, secas y servicios de agricultura, horficultura

cocidas; jaleas, confituras, compotas; y silvicultura
huevos; leche y productos Iacteos;
aceites y grasas comestibles

15 Instrumentos musicales 1 Productos quimicos para la industria, 45 Servicios juridicos; servicios de seguri-
la ciencia y la fotografia, asf como dad para la proteccion fisica de bie-
para la agricultura, la horficultura y la nes materiales y personas; servicios
silvicultura; resinas arfificiales en bruto, personales y sociales prestados por
materias pldsticas en bruto; abonos terceros para satisfacer necesidades
para el suelo; composiciones extinto- individuales
ras; preparaciones pa

Fuente: OMPI.

dificd para hacerla convergente con ISIC. En 2002 y
2007 se realizaron nuevas revisiones en linea con las
de ISIC. (Christensen 2013)

En la Tabla 2 podemos ver la clasificacion CNAE a
nivel de division, es decir al nivel jerdrquico de dos
digitos.

Si hemos dicho que la asignacion de la clase de
Niza produce un dato cierto, la asignacion de la
CNAE estd condicionada por diferentes factores.
Las clasificaciones CNAE de las empresas pueden
diferir de su actividad real por diferentes circunstan-
cias. Christensen (2013) ha estudiado los proble-
mas de los sistemas de clasificacion de actividad
econdmica. A nivel de divisiones (clasificacion de
2 digitos) ha identificado un 18% de clasificaciones

endneas. En otros estudios revisados por este autor
encuentra que las diferencias entre clasificaciones
en diferentes bases de datos llegan al 36% consi-
derando dos digitos y hasta el 80% considerando
la clasificacién de cuatro digitos. Es relevante agqui
la cita que el mismo autor recoge de Keynes «Es
mejor ser aproximadamente correcto que exacto-
mente equivocado».

Una de las primeras consideraciones que debbemos
hacer es que las dos clasificaciones aqui analizadas
deben ser de utilidad para los fines que se han di-
senado. Esto debe aplicarse a diferentes dmbitos
temporales, geogrdficos, econdmicos y sociales.

152



ACTIVIDAD ECONOMICA Y MARCAS: ANALISIS DE LA RELACION ENTRE LA CLASIFICACION DE ACTIVIDADES...

TABLA 2
DIVISIONES CNAE

DIVISION CNAE2009

DIVISION CNAE2009

Agricultura,
ganaderia,
silvicultura y
pesca

01 Agricultura, ganaderia, cazay
servicios relacionados con las
mismas

02 Silvicultura y explotacion forestal

Industrias
extractivas

Transporte y

49 Transporte terrestre y por tuberia

50 Transporte maritimo y por vias navegables interiores

Industria ma-
nufacturera

03 Pesca y acuicultura almacena- 51 Transporte aéreo
05 Extraccion de antracita, hullay mienio 52 Aimacenamiento y actividades anexas al tfransporte
lignito
06 Extraccion de crudo de petrdleo y 53 Actividades postales y de coreos
gas natural
07 Extraccion de minerales metd- 55 Servicios de alojamiento
licos Hosteleria
08 Otras industrias extractivas 56 Servicios de comidas y bebidas
09 Actividades de apoyo a las indus- 58 Edicion
frias extractivas
10 Industria de la alimentacion 59 Actividades cinematogrdficas, de video y de programas de televi-
» sion, grabacion de sonido y edicion musical
- Informacion . - -
11 Fabricacion de bebidas y comunica- | 80 Actividades de programacion y emision de radio y television
12 Industria del tabaco ciones 61 Telecomunicaciones
13 Industria textil 62 Programacion, consultoria y ofras actividades relacionadas con la
informdtica
14 Confeccion de prendas de vestir 63 Servicios de informacion
15 Industria del cuero y del calzado 64 Servicios financieros, excepto seguros y fondos de pensiones
16 Industria de la madera y del cor- | Actividades 65 Seguros, reaseguros y fondos de pensiones, excepto Seguridad
cho, excepto muebles; cesteriay | financieras y Social obligatoria
esparteria de seguros
17 Industria del papel 66 Actividades auxiliares a los servicios financieros y a los seguros
18 Artes grdficas y reproduccion de | Actividades 68 Actividades inmobiliarias
soportes grabados inmobiliarias
19 Coqguerias y refino de petrdleo 69 Actividades juridicas y de contabilidad
20 Industria quimica 70 Actividades de las sedes centrales; actividades de consultoria de
gestion empresarial
21 Fabricacién de productos farma- 71 Sewicios técnicos de arquitectura e ingenieria; ensayos y andlisis
céuticos ftécnicos
22 Fabricacion de productos de Actividades 72 Investigacion y desarrollo
caucho y pldasticos profesionales,
23 Fabricacién de ofros productos %(e:rr‘]fli'gss Y| 73 publicidad y estudios de mercado
minerales no metdlicos
24 Metalurgia; fabricacion de 74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas
productos de hierro, acero y
ferroaleaciones
25 Fabricacion de productos metdli- 75 Actividades veterinarias
Cos, excepto maqguinaria y equipo
26 Fabricacion de productos infor- 77 Actividades de alquiler
mdticos, electrénicos y dpticos
27 Fabricaciéon de material y equipo 78 Actividades relacionadas con el empleo
eléctrico
28 Fabricacion de maaquinaria y Actividades 79 Actividades de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios
€Qquipo n.Cc.0.p. administrati- de reservas y actividades relacionadas con los mismos
29 Fabricacién de vehiculos de mo- | VOS Y SEIVICIOS | 80 Actividades de seguridad e investigacion
for, remolques y semiremolques | Quxliares
30 Fabricacion de otro material de 81 Servicios a edificios y actividades de jardineria
fransporte
31 Fabricacion de muebles 82 Actividades administrativas de oficina y otras actividades auxiliares
a las empresas
32 Ofras industrias manufactureras Administra- 84 Administracion Publica y defensa; Seguridad Social obligatoria
cién Publica 'y
defensa; Se-
guridad Social
obligatoria
33 Reparacion e instalacion de iy 85 Educacion
Educacion

maquinaria y equipo
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Suministro 35 Suministro de energia eléctrica,

de energia gas, vapor y aire acondicionado
eléctica,
, vapor »
gi?; oggr?di\-/ Actividades
cionado sanitarias y
de servicios

36 Captacion, depuracion y distiibu- | sociales
Suminisftro de | Cion de agua

agua, acti- | 37 Recogida y tratamiento de aguas
vidades de residuales

86 Actividades sanitarias

87 Asistencia en establecimientos residenciales

88 Actividades de servicios sociales sin alojamiento

saneamien-
1o, gestién 38 Recogida, fratamiento y elimina-

de residuos y Cién de residuos; valorizacion

. Actividades
des;pntoml— 39 Actividades de descontamina- artisticas,
nacion cién y ofros servicios de gestion recreativas y

de residuos de entreteni-
41 Construccién de edificios miento

.| 42 Ingenieria civil
Construccion 9

90 Actividades de creacion, artisticas y espectdculos

91 Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras actividades
culturales

92 Actividades de juegos de azar y apuestas

93 Actividades deportivas, recreativas y de enfretenimiento

43 Actividades de construccion
especializada

45 Venta y reparacion de vehiculos
Comer- de motor y motocicletas
cio al por

Oftros servicios
46 Comercio al por mayor e

94 Actividades asociativas

95 Reparacion de ordenadores, efectos personales y articulos de uso
doméstico

96 Ofros servicios personales

ggﬁreﬁg:, infermediarios dgl comercio,
o excepto de vehiculos de motor y
reparacion )
; motocicletas
de vehiculos
de motory 47 Comercio al por menor, excepto 97 Actividades de los hogares como empleadores de personal
motocicletas de vehiculos de motor y moto- Actividades doméstico
cicletas de los ho-
gares 98 Actividades de los hogares como productores de bienes y servicios
para uso Propio
Actividades 99 Actividades de organizaciones y organismos exiraterritoriales
de organi-
zaciones y
organismos
extraterrito-
riales
Fuente: INE.

En nuestro andlisis debbemos considerar que nuestra
muestra contiene datos de marcas espanolas en
vigor en 2015 y que los resultados del andlisis son
aplicables a esa muestra.

Posibles errores en la base de datos de marcas o
en el procedimiento de asignacion de las clasifica-
ciones CNAE que hemos utilizado podrian ser consi-
derados fuente de incertidumbre, pero estos errores
deben se insignificantes y carecen de efecto en este
estudio de aproximacion estadistica.

Ofro aspecto a considerar en este estudio es la pro-
gresiva evolucidon de la actividad econémica de
actividades orientadas a productos a actividades
orientadas a servicios. Christensen atribuye a la difi-
cultad de distinguir productos y servicios el principal
problema de las clasificaciones de actividad eco-
némica.

Schautschick y Greenhalgh (2013) han revisado los
frabajos empiricos realizados sobre marcas. En ellos
la clasificacion de Niza se utiliza para demarcar sec-
tores, esto es, como clasificaciéon econdmica, y ha-
cer comparaciones en base al PIB.

Zolas y ofros. (2013) utilizan un algoritmo probabi-
listico para enlozar la Clasificacion de Niza con las

clasificaciones de actividad econdémica mediante
una fabla de concordancia. La creacion de la tabla
de concordancia se basa en el andlisis de las des-
cripciones de los bienes o servicios de cada marca,
gue se enlazan con la clasificacion econdmica (4
digitos) mds probable. El uso de esta estrategia se
debe segun los autores la dificultad de combinar
estos datos y la consiguiente dificultad para realizar
estudios empiricos. En el frabajo de Zolas podemos
ver consideraciones sobre las dificulfades de rela-
cionar las dos clasificaciones de diferente estructura
y naturaleza.

El estudio de la relacidon entre la Clasificacion de
Actividades Econdmicas CNAE vy la Clasificacion de
Niza nos debe revelar informacion de interés tanto
sobre las taxonomias de ambas clasificaciones y su
capacidad de definir la actividad econdmica como
sobre la utilizacion de los signos distintivos en los dife-
rentes sectores econdmicos.

METODOLOGIA ¥

El presente frabajo ha sido posible gracias a la crea-
cién de una importante muestra de expedientes de
marcas a los que hemos podido asociar la CNAE de
sus empresas titulares.
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Datos ¢

Se ha preparado un conjunto de datos a partir de
las marcas espanolas en vigor en la OEPM en 2015,
seleccionando agquellas de personas juridicas de las
que se ha podido determinar el NIF. De este conjunto
se han seleccionado aquellas a las que se les ha po-
dido identificar su CNAE. Esta seleccién nos ha dado
una coleccion de 360.178 expedientes de marcas,
anotdndose las marcas una vez por cada clase de
Niza asignada, o que ha dado lugara 515.550 mar-
cas o registros con el CNAE del titular de la marca'y su
correspondiente clasificacion de Niza. Asumimos que
la muestra no presenta problemas de sesgo respecto
al universo de marcas.

Este conjunfo de datos es un beneficio de la polifi-
ca de reutilizacion de datos. El cruce de informacion
de nuestras bases de datos con las bases de datos
de empresas que el sector infomediario mantiene,
ha permitido la inferrelacion de la clasificacion CNAE
con la closificacion de Niza. Es un claro ejemplo del
valor anadido que se puede obtener abriendo los da-
fos de la administracion publica. Quiero expresar agqui
mi agradecimiento a Carlos Escalante de la empresa
CABSA que ha preparado los conjuntos de datos para
este estudio, asignando el NIF a las personas juridicas
de los registros obtenidos de nuestras fuentes y a loe-
rinform que ha facilitado la informacion de las clases
CNAE de las empresas fitulares.

Estadistica &

Para el estudio estadistico de las clasificaciones he-
mos recurrido a los conceptos de la teoria de la in-
formacion gue nos permiten caracterizar las clasifica-
ciones como funciones de la densidad probabilistica
elaborando tablas de contingencia de la frecuencia
de las marcas. Esta estadistica basada en la teoria de
la informacién de Shannon se establecié originalmen-
fe para estudiar los canales de informacion (Abram-
son, 1977). Los principios de teoria de la informacion
son hoy ampliamente utilizados en ofros sectores
como los procedimientos de agrupacion y clasifica-
cidn automdtica en el drea de inteligencia artificial,
en estudios de biodiversidad (Margalef, 1975) etc.
Meila (2007), por ejemplo, utiliza la Informacion Varia-
ble, para comparar diferentes particiones de las mis-
mas muestras. Vergara J. (2014) analiza el uso de la
Informacién Mutua en la seleccién de caracteristicas
adecuadas para la clasificacion en grupos.

Se ha estudiado la entropia (H) de las clasificaciones
para medir la informacion que aporta la clasificacion
a la taxonomia de las marcas. Mediante la elabora-
cién de las matrices de contfingencia de ambas clo-
sificaciones se ha estudiado la entropia condicional
que nos permite determinar la probabilidad de que
una marca figure en una clase una vez que sabemos
en qué clase de la ofra clasificacion figura.

Hemos calculado la entropia conjunta de las dos
clasificaciones, H(niza,cnae), dato que nos permite

conocer cuan interdependientes son las clasificacio-
nes y complementariamente la Informacion Mutua,
I(niza,cnae) como indicador de «correlacion» entre
las dos clasificaciones. Este Ultimo valor es la diferen-
cia entre la suma de la entropia de las dos clasifica-
ciones y la entropia conjunta. La Informacion Mutua
Normalizada es un valor, derivado de la Informacion
Mutua, que permite comparar informaciones mutuas
de clasificaciones de diferentes tamanos. Este indice
es cero para clasificaciones muy diferentes y 1 para
clasificaciones idénficas independientemente del
nuimero de agrupaciones que tengan las clasifica-
ciones. La Informacion Mutua crece sin limite con el
tfamano de la clasificacion por o que es poco ade-
cuada para comparaciones de clasificaciones de
numero diferentes de clases, como las que hacemos
aqui con los diferentes niveles jerdrquicos de la CNAE.
Tenemos asi diferentes pardmetros con sus formulas
que utilizaremos en el frabagjo:

Entropia de una clasificacion, la de Niza en la férmular;

H(niza) = —Z p(niza(i)) * log, (p(niza(i)))
i=1

Entropia de una clasificacion dependiente de la otra

n

H(cnae | niza) = —Z p(cnae(i)) *log2 (p(cnae(i))); niza = j

i=1

Informacion mutua

p(niza(i)) = p(cnae(j))

I(niza, cnae) = — p(niza(i), cnae(j)) * log2

Il
-

M=
.ME

Il
-

i Jj

Informacién Mutua Normalizada. Tenemos varias for-
mulas de IMN.

IM (niza, cnae)

JH(niza) = H(cnae)

IMN (niza, cnae) =

IM (niza, cnae)

IMN (niza, =2—
(niza, cnae) H(niza) + H(cnae)

Entropia conjunta

M=

H(niza, cnae) = —Z p(niza(i), cnae(j)) * log2(p(niza(i), p(cnae(j)))

n
i=1 J

I
-

Variacion de la Informacion

VI(niza, cnae) = H(niza) + H(cnae) — 21(niza, cnae)

La Variacion de la Informacion, Vi(niza,cnae), es la
suma de la entropias condicionadas de las dos cla-
sificaciones, H(niza|cnae)+H(cnae|niza) y es el pa-
rdmetro propuesto por Meila (2007) para medir las
distancias entre diferentes esquemas de particion o,
Ccomo en nuestro estudio, clasificaciones de la misma
poblacion de elementos. Meila explica su métrica
de forma intuitiva asignando al primer férmino, H(ni-
za|cnae), la informacién que perdemos al pasar a
la de la clasificacion de Niza a la CNAE y el segundo
término la informacion que ganamos al pasar a esa
clasificacion.
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FIGURA 1
DIAGRAMA DE VENN MOSTRANDO LA ENTROPIA DE LAS DOS CLASIFICACIONES

H(Niza,CNAE)

H(Niza)

H(CNAE)

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 1 vemos de forma gréfica la relacion en-
fre los diferentes conceptos. Cada circulo representa
la entropia de una clasificacion, H(niza) y Hicnae) en
nuestro caso. La superficie que ocupan los dos circulos
yuxtapuestos es la entropia conjunta de las dos clasi-
ficaciones H(niza,cnae). La interseccion corresponde
a la informacion mutua I(niza,cnae). H(niza | choe) es
la entropia de una clasificacion cuando conocemos
la ofra o entropia condicionada. En esta formulacion
serfa la entropia que muestra la clasificacion de Niza
en las diferentes clases CNAE. Lo llamamos entropia
de una clasificacion dependiente de la ofra. La Va-
riacién de Informacién, Vi(niza,cnae), coresponde a
la entropia conjunta menos la Informacién Mutua o lo
gue es lo mismo a la suma de las dos entropias con-
dicionadas.

En el caso de dos clasificaciones idénticas la informa-
cién mutua seria la misma que la entropia de cada
una de las dos clasificaciones y la conjunta de las dos
clasificaciones.

En el caso de dos clasificaciones estadisticamente in-
dependientes, es decir cuando el que una marca esté
en un apartado de una clasificacion no le afecta a sus
probabilidades de encontrarla en una clase de la otra
clasificacion, entonces la informacion mutua es cero y
la entropia conjunta es la suma de las entropias de las
dos clasificaciones.

La entropia de una clasificacion dependiendo de la
ofra o entropia condicionada nos resulfa muy Util en
este estudio cuando estudiamos, por ejemplo, las di-
ferentes categorias de CNAE para una clase NIZA con-
creta mediante tablas de contingencia. Cuanto mayor
es la entropia, mds distibuidas estdn las frecuencias
y existe mds incertidumbre respecto a en que clase

CNAE se enconfraria una empresa titular de una mar-
ca en esa clase de Niza.

A la hora de interpretar el origen de la entropia debe-
mos de tener en cuenta diferentes aspectos.

Diferencias de estructura: En la clasificacion CNAE exis-
fen, por ejemplo, tres categorias orientadas a producto
en dos diferentes niveles jerdrquicos. A algunas empre-
sas se les asignan CNAES de actividades econdmicas
a nivel de grupo o division, que tiene cédigos de cuatro
digitos terminados en uno y dos ceros respectivamen-
fe. También la presencia de clases de cajon de sastre,
es decir de definicion negativa pueden contribuir a la
entropia de la clasificacion.

Aun siendo las clasificaciones coherentes la diferente
amplitud de las clasificaciones tendrd efecto en la en-
fropia como veremos con la clase de Niza 35.

El ruido de una clasificacion, como los errores produci-
dos en la clasificacion en la CNAE creard entropia que
nunca formard parte de la informacion mutua.

RESULTADOS

Hemos indicado ya que la coleccidn de datos en que
se basa este estudio se ha producido a partir de los do-
tos abiertos disponibles de la OEPM. Estos datos corres-
ponden a las marcas espanolas en vigor en 2015 fecha
en la que se prepara la coleccidon de datos. A partir de
éstos se ha determinado el NIF de las empresas titulares
y €l CNAE en los casos que ha sido posible. Como primer
paso hemos procedido a caracterizar este conjunto.
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FIGURA 2
DIAGRAMA DE VENN MOSTRANDO LA ENTROPIA DE UNA CLASIFICACION CONDICIONADA A OTRA

H(Niza,CNAE)

H(CNAE | Niza)

H(CNAE | Niza 1)

N\

H(CNAE | Niza 2)

\

Y H(CNAE | Niza 3)

T H(CNAE | Niza ..)
I(Niza,CNAE)

H(CNAE | Niza 43) /

/

H(CNAE | Niza 44) /

H(Niza)

H(CNAE | Niza 45)

H(CNAE)

H(CNAE | Niza)=3p(Niza i)*H(CNAE | Niza i)

Fuente: Elaboracion propia.

Frecuencia de clasificaciones multiples ;=

La muestra se compone de 360.178 expedientes de
marca gque se desglosan en 515.550 registros, esto es
pares CNAE-Clasificacion de Niza obtenidos a partir de
los expedientes, asignando al CNAE del titular diferentes
pares para cada clase de Niza. En la tabla 3 podemos
ver la distribucion de los expedientes de marcas en fun-
cion del nimero de clases asociadas. Vemos que la
mayor parte de los expedientes (80%) tienen una sola
clase. Entfre las de una clase y dos clases superan el
90%. Estos expedientes con varias clases de Niza pue-
den llegar a tener protegida la fotalidad de las 45 clasi-
ficaciones. A efectos de nuestro estudio un expediente
que fenga 45 clases genera 45 anotaciones en nuestro
set de datos y representa 45 marcas efectivas.

Es remarcable la existencia de 200 marcas que requie-
ren proteccion en todas las clases de Niza. Estas mar-
cas van a dar lugar a 9.000 pares 0 marcas redles en
nuestra coleccién. La distribucion por sectores de acti-
vidad de los titulares de estas marcas es la siguiente: 83
expedientes corresponden al sector publico (adminis-
fraciones, universidades, fundaciones, empresas publi-
cas, etc.). Dentro del sector privado 52 expedientes tie-
nen por tfitulares enfidades financieras. 63 expedientes
corresponden a empresas de servicios, industrias etc. y
en particular Eroski figura de fitular en 28 expedientes.
Una enfidad deportiva es también titular de un expe-
diente con las 45 clases de Niza.

Estudiando las empresas con mds marcas de la colec-
cién vemos que el record lo tiene el grupo Eroski con
mds de 3.000 marcas. El hdbito de pedir sus marcas
para las 45 clases de Niza es responsable de su gran
nUmero de Mmarcas.

No todas los clases de Niza se usan con la misma fre-
cuencia. Las cuarenta y cinco clases de la Clasificacion
de Niza tienen una presencia desigual de marcas. En
la Tabla 5 vemos su distrioucion en nuestra muestra. La
clase de menos densidad es la 15 con un 0,21% de las
marcas frente a la 35 que cuenta con 11,86% de los
marcas.  Algunas clases muestran gran presencia de
marcas como la b, la 9, la 16, la 29 y la 33 en las cate-
gorias de productos y la 35 en las categorias de senvicios.

Para interpretar la mayor frecuencia de marcas en estas
clases detemos ayudarmos de la clasificacion CNAE.

Frecuencia por CNAE ¢

Hemos estudiado la frecuencia de marcas por divi-
sion CNAE. Los resultados pueden verse en la tabla 6.
Vemos que las divisiones 5,19 y 97 correspondientes
a extraccion de antracita, hulla y lignito; coquerias y
refino de petrdleo y actividades de los hogares como
empleadores de personal doméstico respectivamen-
te, prdcticamente estdn ausentes, mientras que Ias
divisiones 46 y 47 de la Seccion G acumulan un buen
porcentdje de las marcas. Como ya hemos mencio-
nado, estas divisiones se corresponden al comercio al
por mayor y al comercio al por menor y sus subdivisio-
nes estan orientadas a productos. Entre las dos acu-
mulan mas del 20% de todas las marcas. Debbemos
interpretar que la venta al por mayor y por menor son
las actividades econdmicas mds extendidas en nues-
fra economia, en términos de proteccion por marcas.

Siguen en magnitud la divisién 10 (industria de la ali-
mentacion), la 64 (servicios financieros), la 11 (fabri-
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TABLA 3
DISTRIBUCION DE LOS EXPEDIENTES POR NUMERO DE CLASES DE NIZA
i Frecuencia % Nmro de Frecuencia % Nmro de Frecuencia %
clases clases clases
1 289.342 80,333 16 30 0,008 31 21 0,006
2 41.008 11,385 17 48 0,013 32 5 0,001
3 15.825 4,394 18 29 0,008 33 12 0,003
4 6.195 1,720 19 18 0,005 34 7 0,002
5 2.887 0,802 20 28 0,008 35 13 0,004
6 1.588 0,441 21 10 0,003 36 6 0,002
7 990 0,275 22 8 0,002 37 11 0,003
8 542 0,150 23 19 0,005 38 15 0,004
9 329 0,091 24 15 0,004 39 17 0,005
10 256 0,071 25 10 0,003 40 17 0,005
11 159 0,044 26 6 0,002 4 29 0,008
12 154 0,043 27 9 0,002 42 72 0,020
13 79 0,022 28 6 0,002 43 14 0,004
14 51 0,014 29 11 0,003 44 31 0,009
15 70 0,019 30 8 0,002 45 200 0,056

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 4
EMPRESAS CON MAYOR NUMERO DE MARCAS

Titular Marcas
Eroski 3.011
El Corte Inglés 2.951
Loteria y Apuestas del Estado 1.924
Ayuntamiento de Barcelona 1.454
Mahu 1.263
BBVA 1.163
Caija Espana 1.145
Naturgy 1.122
Laboratorios Vina 1.110
Banco Popular 1.050
Liberbank 1.005
Fira Barcelona 944
Grupo Anaya 943
Danone 896
Mediaset Espana Comunicacion 846
Antfonio Puig SA 798
Ayuntamiento de Madrid 789
Ferrer Intemacional 728
Sociedad Espanola Radiodifision 717
Banco Mare Nostrum 716

Fuente: Elaboracion propia.

cacion de bebidas), y la 20 (industria quimica). Son
sectores muy activos en el uso de marcas. En parti-
cular, la division 11 comprende la clase 1102 dedi-
cada a la elaboracion de vino, que es la clase mds
frecuente en nuestra muestra (Ver tabla 9).

Una de las caracteristicas de la clasificaciéon CNAE
es que los codigos de cuatro digitos, esto es las

clases, pueden corresponder a unidades jerdr-
quicas superiores, como grupos o divisiones. En
la muestra con la que trabajomos encontramos
1562.159 marcas que corresponden a empresas
clasificadas con el codigo correspondiente a un
grupo CNAE y 40.607 con el cédigo de una divi-
sion. Esto es, 37,4 por ciento de las clasificaciones
CNAE no corresponden al ultimo nivel jerdrquico.
Parte de esta poblacion se explica porque hay
grupos gue se desarrollan en una Unica clase y su
coédigo de cuatro cifras tiene un cero en la Ultima
posicion. La division mds utilizada para designar
la actividad econdmica en nuestra muestra es la
2100 que corresponde a la fabricacion de pro-
ductos farmacéuticos y que se desarrolla en dos
grupos y cinco clases.

Si analizamos las clases CNAE presentes en nuestra
coleccién observamos la presencia de 821 clasifi-
caciones de un total posible de 1.009. Cerca del 20
por ciento de las clases CNAE o no se utilizan o no
fiene actividad en materia de signos distintivos.

Uso de las marcas por las empresas en las distintas
divisiones CNAE |

El uso de las marcas no es igual para las diferentes
actividades econdmicas. En la tabla 7 reflejamos el
numero medio de marcas por empresa en las di-
ferentes divisiones CNAE. Vemos que las empresas
cuya actividad econdémica se encuadra en la di-
vision 21, comespondiente a la fabricacion de pro-
ductos farmacéuticos, son las que usan el sistema
de marcas de forma mds activa. En nuestra mues-
fra cuentan con una media de mds de 33 marcas
por empresa. Le siguen las de la industria del to-
baco (divisiéon 12) con 30,11 marcas por empresa,
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TABLA 5
FRECUENCIA DE MARCAS EN LAS DIFERENTES CLASES DE NIZA
Clase Niza Frecuencia % Clase Niza Frecuencia % Clase Niza Frecuencia %
1 8.878 1,72 16 28.268 5,48 31 9.295 1,80
2 3.899 0,76 17 3.482 0,68 32 6.661 1,29
3 12.087 2,34 18 3.594 0,70 33 24.643 4,78
4 2.301 0,45 19 7.649 1,48 34 1.647 0,32
5 20.987 4,07 20 7.227 1,40 35 61.125 11.86
6 7.419 1,44 21 3.941 0.76 36 18.727 3.63
7 6.477 1,26 22 1.378 0,27 37 23.861 4,63
8 2.426 0,47 23 1.057 0,21 38 19.741 3.83
9 20.854 4,05 24 3.676 0,71 39 32.967 6,39
10 3.622 0,70 25 13.251 2,57 40 6.721 1,30
11 6.383 1,24 26 1.281 0,25 41 31.304 6,07
12 3.946 0,77 27 1.468 0,28 42 24.475 4,75
13 1.052 0,20 28 5.185 1,01 43 15.865 3,08
14 4.163 0,81 29 24,049 4,66 44 6.416 1,24
15 1.066 0,21 30 16.727 3,24 45 4.309 0,84

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA 6
FRECUENCIA DE MARCAS EN LAS DIVISIONES CNAE
gL Frecuencia % BT Frecuencia % ey Frecuencia % DL Frecuencia %
CNAE CNAE CNAE CNAE
46 79.446 | 15,41 59 6.483 | 1,26 27 3.218 | 0,62 38 960 0.19
47 32.724| 6,35 70 6.211( 1,20 61 3.145| 0,61 95 906 0,18
10 29.335| 5,69 28 5993 1.16 65 3.045| 0,59 8 757 0,15
64 25.764| 5,00 74 5.881| 1,14 66 2,998 | 0,58 88 751 0.15
11 23.835| 4,62 69 5.281| 1,02 18 2.757| 0,53 30 695 0,13
20 16.340| 3,17 45 5.003 | 0,97 72 2.460| 0,48 50 586 0,11
58 156.737 | 3.05 84 4.858 | 0,94 26 2.410| 0,47 12 542 0.11
21 14.317 | 2,78 1 4.585| 0,89 52 2391 | 0,46 78 451 0.09
68 13.585 | 2,64 49 4.569 | 0,89 90 2.327| 0,45 51 356 0,07
41 12.746 | 2,47 22 4.455 | 0,86 16 2.120| 0,41 37 230 0,04
56 9.328| 1,81 71 4.404 | 0,85 53 2.007| 0,39 3 202 0,04
82 9.266| 1,80 32 4.123| 0,80 15 1.990| 0,39 75 199 0,04
60 9.245|( 1,79 86 4.024 | 0,78 17 1.944 | 0,38 2 181 0,04
43 9.086| 1,76 35 3.828| 0,74 81 1.903 | 0,37 39 167 0,03
85 8.906| 1,73 31 3.693| 0,72 24 1.851| 0,36 6 136 0,03
62 8.898 | 1,73 77 3.543 | 0,69 29 1.765| 0,34 99 131 0,03
55 8.318| 1,61 92 3.525| 0,68 36 1.755| 0,34 7 54 0.01
79 8.045( 1,56 94 3.473 | 0,67 63 1.479| 0,29 9 31 0,01
25 7.616| 1,48 96 3.472| 0,67 33 1.302| 0,25 19 21 0,00
93 7.405| 1,44 13 3.416| 0,66 80 1.285| 0,25 97 12 0,00
73 7.308 | 1,42 42 3.371| 0,65 87 1.135| 0,22 5 4 0,00
23 7.001 | 1,36 14 3.317| 0,64 91 1.132| 0,22 Total 515.550 100,00

Fuente: Elaboracion propia.

el sector financiero (division 64) con 26,69 marcas
y la administraciéon publica (division 84) con 25,29
marcas por entidad.

En el otro extremo tenemos las actividades veteri-
narias (division 75) y las actividades de los hogares

como empleadores de personal doméstico (divi-
sion 91) como las de menor uso de las marcas.

En la tabla 8 recogemos los sectores econdmicos
que mds infensamente usan las marcas, definido a
nivel de dos digitos, esto es divisiones, ordenados
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TABLA 7
SECTORES CON MAYOR INTENSIDAD DE USO DE
MARCAS
DIVISION | Marcas/ | DIVISION | Marcas/ | DIVISION | Marcas /
CNAE Empresa | CNAE Empresa | CNAE Empresa
1 4,18 31 3,61 68 3,47
2 5,20 32 4,16 69 2,69
3 6,45 33 2,34 70 3,67
4 3,90 35 6,67 71 2,41
5 6,03 36 9,26 72 6,52
6 4,45 37 3,12 73 3,21
7 3,34 38 3,93 74 3,72
8 6,73 39 2,62 75 1,76
9 4,70 41 3,23 77 5,09
10 5,64 42 3,55 78 2,45
11 9.73 43 2,02 79 2,05
12 30,11 45 2,37 80 3,83
13 3,97 46 4,09 81 2,14
14 3,18 47 2,88 82 3,14
15 3,62 49 2,83 84 25,29
16 2,81 50 3,89 85 4,35
17 4,33 51 3,45 86 3,14
18 2,30 52 3,05 87 3,44
19 6,57 53 2,34 88 8,29
20 9.54 55 3,03 90 4,25
21 33,10 56 1,95 91 4,98
22 4,20 58 8,35 92 13,08
23 5,02 59 7,58 93 4,70
24 3,30 60 15,90 94 10,44
25 3,08 61 4,44 95 2,72
26 4,87 62 3,49 96 2,61
27 4,07 63 2,60 97 1,43
28 3,67 64 26,69 98 8,00
29 4,53 65 10,58 99 10,00
30 3,60 66 4,56

Fuente: Elaboracion propia.

por marcas por empresa. Incluimos en esta tabla
el nUmero de marcas, el nimero de empresas de
la muestra y el nUmero de empresas inventariado
por el INE en esas divisiones en 2015 para tener
mayor perspectiva. La relacion entre el nimero de
empresas en nuestra muestra y las registradas por
el INE nos puede dar idea de que proporcion de
industrias que acuden a la proteccién de marcas
en cada sector econémico.

Vemos que casi la totalidad de las empresas far-
maceéuticas utilizan intensivamente el sistema de
marcas con una media de 33 marcas por empre-
sa y en el extremo contrario, las actividades de al-
quiler, solo una peguena proporcidon de empresas
cuenta con una media de 5 marcas por empresa.
Enfendemos que en este sector econdémico existe
una subcategoria que usa intensivamente las mar-
Cas.

En esta seccion analizamos la frecuencia de las marcas
a nivel de clase CNAE, esto es cuatro digitos. Al estudiar
la presencia de las marcas a este nivel CNAE, Tabla 9,
vemos que unas pocas clases, de las mds de 1.000 que
existen, concentran una importante parte de las marcas.

Es particularmente rica en marcas la clase 1102, esto
es la actividad de elaboracion de vinos. Sin duda es la
actividad econdmica mds intensiva en el uso del siste-
ma de marcas. Las actividades corespondientes a la
clase 2120, fabricacion de especialidades farmacéu-
ficasy 6820, alquiler de bienes inmobiliarios por cuenta
propiq, siguen a cierta distancia con la mitad de mar-
cas que el sector del vino. Siguen ofras actividades de
uso infensivo de las marcas.

Las 30 clases CNAE con mayor nimero de marcas ex-
plican el 30 por ciento de ellas. Si consideramos que
fenemos mds de mil clases CNAE o clasificaciones de
cuatro digitos, delbemos considerar que la proteccion
por signos distintivos se concentra en pocas activida-
des econdmicas.

DISTRIBUCION DE LAS CLASES DE NIZA EN LAS DIFERENTES

Para comparar las dos clasificaciones procedemos
a construir la matriz de frecuencia de las marcas en
las dos clasificaciones. En primer lugar fratamos la
clasificacién CNAE a nivel de divisiones. También
estudiomos la entropia que cada clasificacion fie-
ne cuando la clasificacion en la ofra es conocida.
Esta estadistica H(Niza | DiVCNAE) nos da idea de la
«correlacion» gque tiene una categoria con la otra,
o lo que es lo mismo en qué medida el saber en
qué division CNAE estd la empresa titular de una
marca, nos predice en que clase Niza estardn sus
marcas. En caso de que no sea determinante ten-
dremos valores de enfropia mds altos y cuando el
condicionamiento sea alto obtendremos valores
bajos para la entropia.

En la tabla 10 podemos ver las clases de Niza mds
frecuentes en cada division de CNAE ordenadas por
su frecuencia. Las primeras secciones de la CNAE
(A, By C) corresponden a bienes y el resto a servi-
Cios por lo que podemos esperar correspondencia
con la distribucion en Niza de las dos categorias. En
particular la seccion «C» de CNAE correspondiente
a la industria manufacturera y deberia encajar con
las clases de productos de Niza. Solo las primeras
23 divisiones de la seccidon «C» corresponden a pro-
ductos pues la Ultima, la division 33, lo hace a los
servicios de mantenimiento.

Podemos verificar que las clasificaciones de Niza mds
frecuentes correspondientes a las clasificaciones de
producto de CNAE (seccién c¢) responden a clasifi-
caciones de producto de Niza. Sin embargo solo 17
clases de Niza, de las 34 de servicio, estdn presentes
como Mas frecuentes en las 33 divisiones correspon-
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TABLA 8
SECTORES CON MAYOR INTENSIDAD DE USO DE MARCAS

y Empre- Marcas / Empresas

Division CNAE sas en la | MARCAS Empresa en CNAE
muestra INE 2015

21 Fabricacién de productos farmacéuticos 263 8.704 33,10 369
12 Industria del tabaco 19 572 30,11 55
64 Servicios financieros, excepto seguros y fondos de pensiones 815 21.754 26,69 2.581
60 Actividades de programacion y emisién de radio y television 393 6.249 15,90 1.924
92 Actividades de juegos de azar y apuestas 266 3.479 13,08 13.507
65 Seguros, reaseguros y fondos de pensiones, excepto Seguridad Social obligatoria 170 1.798 10,58 861
94 Actividades asociativas 234 2.444 10,44 37.594
11 Fabricaciéon de bebidas 2.577 25.067 9,73 5.102
20 Industria quimica 1.418 13.522 9,54 3.645
36 Captacion, depuracion y distibucion de agua 199 1.842 9.26 2919
58 Edicion 2.075 17.329 8,35 10.669
88 Actividades de servicios sociales sin alojamiento 171 1.417 8,29 5.297
399 ggiioyir?%due;ccgInernatogrdficos, de video y de programas de television, grabacion de sonido 1.09] 8.268 758 7174
08 Otras industrias extractivas 756 5.090 6,73 2.168
35 Suministro de energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 420 2.801 6,67 14.551
19 Coquerias y refino de petrdleo 7 46 6,57 19
72 Investigacion y desarrollo 281 1.831 6,52 6.920
05 Extraccién de antracita, hulla y lignito 302 1.821 6,03 97
10 Industria de la alimentacion 4.237 23.899 5,64 23.083
77 Actividades de alquiler 942 4,793 5,09 23.225

Fuente: Elaboracion propia.

dientes a productos. De estas 17, seis se repiten dos
veces. En segunda posicién encontramos albundancia
de clases de servicio, en particular la clase 35. La pre-
sencia de esta clase de servicio asociada a activida-
des econdmicas de manufactura es indicativa de su
uso en las solicitudes de marcas de empresas cuya
actividad econdmica es el comercio. De hecho, Ias
divisiones 45, 46 y 47 (servicios de comercio de auto-
moviles, comercio al por mayor y al por menor respec-
fivamente) que forman la seccidn G tienen como prin-
cipal clase de Niza la 35 que incluye en su descripcion
gestion de negocios comerciales.

Dos divisiones de la seccidn del sector manufacturero
(C) se relacionan de forma singular con la clasificacion
de Niza si atendemos a los valores de la enfropia de
Niza dentro de cada division CNAE. Estas son las di-
visiones 11 y 21 gue obtienen las menores entropias
(2,13y 2,18) en la secciéon «C», La division 11 se refiere
a fabricaciéon de bebidas. Una sola clase de Niza, la
33 (bebidas alcohdlicas excepto cerveza), explica el
67,12 por cienfo de las marcas en esa division CNAE.
La clase de Niza 32 es la siguiente en porcentadje (11%)
correspondiendo a fabricacion de cervezas.

En el caso de la division 21 asociada a la fabricacion
de productos farmacéuticos fenemos un escenario si-
milar. En este caso las cuatro clases de Niza mds pro-
bables a las que asignaramos sus marcas serdn de
producto, siendo solo la quinta en orden la clase 35

correspondiente a servicio de comercio y publicidad.
La clase Niza mds frecuente es la 5 (productos farma-
céuticos y veterinarios) con un 64,52% de las marcas.
Le sigue la clase 3 blangueadores, jabones, cosme-
ficos etc. con un 9,78% de las marcas, la 1 comres-
pondiente a productos quimicos con un 7,52% de las
marcas y la 10 de aparatos médicos, odontolégicos,
veterinarios, etc. Un 85% de las marcas solicitadas por
empresas en esta actividad econdémica se hardn para
estas cuatro clases de Niza.

En el ofro extremo las divisiones 22 y 30 presentan gran
entropia (4,45 y 4,22). La division 22 se refiere a fabrico-
cion de caucho y pldsticos. La clase de Niza mads fre-
cuente es la 17, caucho gutapercha productos de mao-
teria pldstica, con «solo» 16,70 por ciento de las marcas.

Estudiando las divisiones CNAE correspondientes a
senvicios vemos que las clases de Niza con mayor
frecuencia coresponden fambién a servicios. Cabe
resalfar la division 58 que, corespondiente al servi-
cio de edicion de libros, presenta una baja entropia
y fiene como clase de Niza predominante una clase
de producto con el 47,19 por ciento de las marcas.
Esta es la clase 16 que incluye productos de imprenta,
material de encuadernacion, material diddctico, etc.
Claramente servicio en CNAE y producto en Niza estdn
estrechamente vinculodos en esta comparacion. La
siguiente clasificacion de Niza mds frecuente (17,75%)
es la 41 correspondiente a educacion.
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TABLA 9
FRECUENCIA DE MARCAS EN LAS CLASES CNAE
Clase CNAE Frecuencia % Clase CNAE Frecuencia % Clase CNAE Frecuencia %
1102 16.761 3.25 7490 4.357 0,85 4720 3.257 0,63
2120 8.637 1,68 4631 4.347 0,84 2042 3.181 0,62
6820 8.373 1,62 4778 3.989 0,77 4675 3.179 0,62
4110 8.162 1,58 5813 3.970 0,77 4673 3.091 0,60
6419 7.625 1,48 8299 3.964 0,77 6209 3.057 0,59
6420 7.255 1,41 6920 3.776 0,73 2030 3.020 0,59
5510 6.708 1,30 6411 3.768 0,73 8230 3.009 0,58
5610 6.478 1,26 8543 3.760 0,73 4690 2.968 0,58
4630 6.163 1,20 4634 3.738 0,73 4759 2.883 0,56
4639 5.753 1.12 6000 3.659 0,71 4652 2.688 0,52
5811 5.294 1,03 6020 3.612 0,70 5916 2.643 0,51
2100 5.239 1,02 9200 3.525 0,68 8411 2.615 0,51
7311 5.107 0,99 7022 3.505 0,68 6400 2.548 0,49
7911 5.075 0,98 5814 3.422 0,66 4642 2.531 0,49
4646 4.918 0,95 7112 3.295 0,64 4771 2.468 0,48

Fuente: Elaboracion propia.

Entre las divisiones CNAE de servicio de menor entropia
figura la division 79 corespondiente a actividades de
agencias de vigje con 2,075 bits. La clase 39 con un
66,34% de las marcas en esa actividad econdmica es
la mas utilizada pues contiene entre sus servicios el em-
balaje y fransporte de mercancias y la organizacion de
vigjes. La siguiente clase de Niza por frecuencia dentro
de la division 79, aungque bastante menor (6,92%), es
la 43 corespondiente a senvicios de restauracion y hos-
pedaje temporal, que corresponderia a grupos que
ofrecen senicios de hosteleria y gestiéon de vigjes.

La division CNAE mds importante coresponde al co-
mercio al por mayor (46) con 79.446 marcas. Con la 45
corespondiente a la venta de vehiculos vy la 47 corres-
pondiente a la venta al por menor (seccion G) recogen
como senicio los que en Niza encontrariamos como
producto, ya que son clasificaciones cuyo desarrollo se
bbasa en los productos que comercializan. La clase de
Niza mds activa dentro de la clase 46 es la 35 publici-
dad, gestion de negocios comerciales, administracion
comercial y frabajo de oficina con un 14,54 por ciento
de las marcas. Sigue ala clase 35 la 29 conun 9,19 por
ciento de las marcas. Esta clase se refiere a productos
cdmicos y pescados, frutas, verduras, legumbres efc.
La presencia de esfta clase Niza en segundo lugar se
explica porque la clase 29 es la mds frecuente (4,66%
de marcas) dentro de las clasificaciones de producto
(ver tabla 5) por lo que la venta al por mayor de este
fipo de productos tiene la presencia mayor en la divi-
sién 46. La siguiente clase de Niza es la 39 transporte,
embaldje y adimacenamiento de mercancias y organi-
zacion de vidjes con un 8,78 por ciento de las marcas y
enfendemos que su relacion con la venta al por mayor
fiene mds que ver con la gestion de las mercancics,
empaqguetado, fransporte etfc. La siguiente clase, la 5,
se refiere a productos farmacéuticos y ocupa el lugar
l6gico dentro de la clase 46 si tenemos en cuenta que

es la mds abundante en marcas después de la 29 con
4,07% de las marcas.

La frecuencia de las marcas de las diferentes clases
de Niza en las actividades econdmicas definidas por
las 99 divisiones CNAE que muestra la tabla 10 da una
buena visién del uso del sistemna de marcas por los di-
ferentes sectores econdémicos.

DISTRIBUCION DE LAS DIVISIONES DE CNAE POR CLASES
DENIZA §

En esta seccidén vamos a invertir la comparacion. He-
mos reflejado las divisiones mds frecuentes de las em-
presas fitulares de marcas en cada clase de Niza. Lo
primero que nos llama la atencién es que una abru-
madora parte de las divisiones CNAE mds frecuentes
corresponden a la divisidon 46 dedicada a comercio
al por mayor. Las divisiones 45, 46 'y 47 estdn presentes
en casi todas las clases Niza dentro de las cinco mas
frecuentes. Es algo esperado en las clases de produc-
fos por la definicion de estas clases (servicios de venta
de vehiculos, servicios de venta al por mayor y al por
menor), pero es menos previsible para las clases de
servicio. La clase de Niza 35 es usada para las marcas
destinadas a profeger la actividad de comercio y por
ello las divisiones CNAE 46 y 47 representan las activi-
dades econdémicas mds frecuentes en el registro de
marcas en la clase 35.

Solo la clase 36, la 39 y la 41 no presentan ninguna de
estas divisiones entre las mds frecuentes. La division 45
referida a la venta de vehiculos aparece ldégicamente
como la mds frecuente para la clase de Niza 12 co-
rrespondiente a vehiculos.

Si consideramos la entropia de las divisiones CNAE
dentro de cada clase de Niza vemos que la clase de
menor entfropia es la 33 correspondiente a bebidas
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TABLA 10
DISTRIBUCION DE LAS CLASIFICACIONES DE NIZA EN LAS DIFERENTES DIVISIONES CNAE

SECCION DI(\:,E:\CE)N Frecuencia | H(Niza | CNAE) %I]AziE % %LIAZZE % %LhziE % %sziE % %sziE %
1 4.585 3,444 31 (22,90 29 21,85 33|16,75 35| 8,51 39| 4,65

A 2 181 3,902 4411713 311(13,26 42 8,84 35| 8,29 36| 718
3 202 2,667 29| 42,08 35|17.82 39112,38 31| 10,40 42| 4,95

5 4 1,500 950,00 39| 25,00 42 25,00 1] 0,00 2| 0,00

6 136 3,964 35| 19,12 371 12,50 421 9,56 8,82 16| 8,09

B 7 54 3,350 19| 22,22 37118,52 116,67 9.26 39| 5,56
8 757 3,297 191 29,33 1118,89 37111,89 30| 10,17 39| 5,68

9 31 2,912 37| 22,58 42| 22,58 39 (12,90 40| 12,90 1| 6,45

10 29.335 2,986 29| 36,01 30| 26,81 35| 7,39 31| 6,19 5| 5,00

11 23.835 2,133 33| 67,12 32| 11,00 35| 4,48 30| 2,75 39| 2,51

12 542 2,654 34| 60,52 35| 6,27 16| 5,35 41| 3,14 42 2,77

13 3.416 4,019 24 23,92 25| 15,57 35| 9,95 22| 6,79 23| 5,36

14 3.317 2,510 25 59,96 35(12,18 241 513 39| 3,68 18| 3,11

15 1.990 3,045 251 41,36 18| 21,31 35|10,30 39| 5,08 10| 3,27

16 2.120 3,475 20| 24,01 19 | 22,08 35(12,45 37| 9.10 39| 9.01

17 1.944 3,135 164918 35 10,60 39| 8,18 40| 4,63 20| 2,31

18 2.757 3,408 16| 23,47 42116,90 40| 14,65 35| 13,86 41| 8,63

19 21 3,010 419,05 9114,29 18114,29 35| 14,29 39| 14,29

20 16.340 3,580 312559 118,61 513,67 21 12,40 35| 5,48

21 14.317 2,184 51 64,52 3] 9.78 1] 7,52 10| 2,62 35| 2,47

¢ 22 4.455 4,356 17 116,70 35| 9,34 16| 8,66 20| 6,98 19| 6,69
23 7.001 3,816 19 35,15 35| 8,64 39| 8,01 371 7.41 21| 4,54

24 1.851 3,821 6129,01 35| 11,24 40110,16 39| 8,43 37| 6,16

25 7.616 3,948 624,36 3711215 35| 9,43 40| 6,53 71 613

26 2.410 3,425 93983 35(10,71 42 8,09 37| 6,35 38| 523

27 3.218 3,537 9129,99 11117,03 35110,94 37| 6,59 39| 6,56

28 5.993 3,654 7| 28,05 37112,38 35|11,48 11| 8,03 9| 6,46

29 1.765 3,676 12 (35,30 35| 11,10 37| 9,69 71 7.25 39| 6,01

30 695 4,218 12| 23,60 37112,66 35|10,22 39| 6,47 42 4,75

31 3.693 2,912 20| 49.44 35| 14,27 39| 7,50 37| 3,66 3,36

32 4.123 4,267 28| 18,02 14{12,90 35(10,48 10| 9,56 5,19

33 1.302 3,453 371 32,03 35| 14,52 7| 9,68 9| 822 391 7.91

D 35 3.828 4,378 39113,61 37111,49 35|10,58 42| 8,86 40| 7,03
36 1.755 4,466 3911293 37(11,40 40110,09 35| 9,57 42| 7,64

. 37 230 3,694 115,65 37| 15,65 40111,30 11( 10,43 39| 826
38 960 3,561 40| 26,88 39116,15 37114,38 35| 9,38 42| 6,88

39 167 3,555 40| 29,94 37111,38 39110,18 35| 9,58 42| 8,38

41 12.746 3,868 36 (24,78 22,78 8,50 5,19 5,02

F 42 3.371 4,275 37 (24,53 42110,06 36| 8,48 35| 6,26 39| 4,84
43 9.086 3,328 37| 43,64 35| 9,97 42 7,12 11| 5,02 39| 4,96

45 5.003 3,041 35|31,12 37| 25,58 12 11,65 39| 11,45 9| 416

G 46 79.446 4,677 35| 14,54 29| 9.19 39| 8,78 5| 6,05 33| 526
47 32.724 4,465 35| 26,52 25| 7,29 39| 6,91 9| 3,94 29| 3,63

49 4.569 3,401 39|50,76 35| 6,37 37| 4,42 16| 4,18 41 2,58

50 586 3,988 39| 34,47 35(13,14 37| 7,00 16| 4,27 12| 3,58

H 51 356 3,975 39| 35,67 35| 8,71 16| 5,90 37| 5,34 36| 4,21
52 2.391 3,313 39|42,12 35| 12,67 36| 5,81 37| 5,69 16| 4,98

53 2.007 4,938 391 11,51 36| 9.77 35| 8,32 38| 6,23 16| 6,18

| 55 8.318 3,057 43| 44,45 42115,36 411 8,70 35| 6,24 36| 3,32
56 9.328 2,712 43152,15 42| 9,42 41| 8,49 35| 8,04 30| 3.88
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58 16.737 2,644 16 (47,19 41 (17,75 9| 8,69 38| 8,31 35| 7,06
59 6.483 2,743 41 (35,76 38| 29,92 9| 9.50 35| 6,22 16| 591
60 9.245 2,603 38 | 44,47 41 (27,95 16| 7,42 9| 4.55 35| 4,39
’ 61 3.145 2,876 38| 40,38 9117.,58 35|11,83 421 8,20 41 5,56
62 8.898 2,938 42 | 29,59 9124,72 35 13,62 38| 11,23 41 5,97
63 1.479 3,297 35| 21,64 16 (15,62 38 | 14,60 42| 12,58 411 11,49
64 25,764 4,654 36117,37 35| 10,63 16| 9,29 38| 6,16 41 4,99
K 65 3.045 4,057 36 (29,33 16| 9,16 35| 9,13 42| 5,68 41 4,76
66 2,998 3,826 36 | 35,42 35110,67 42| 6,97 16| 6,27 38| 5,27
L 68 13.585 4,321 36119,79 35| 12,29 37| 7,36 43| 6,68 41 5,86
69 5.281 3,766 35 (24,58 42(13,94 36 (13,54 451 10,55 16| 5,57
70 6.211 4,152 35 (22,36 41(13,35 42 (10,06 36| 6,63 16| 5,78
71 4.404 3,593 42| 36,83 37112,10 35| 7,99 9\ 7.77 41 3,20
M 72 2.460 4,176 421 20,81 29111,22 91 91 41| 7,72 35| 6,46
73 7.308 3,253 35 38,68 41 (12,47 16 (12,06 38| 8,46 42 6,87
74 5.881 4,301 35(17,46 42(13,89 41(10,78 16| 6,68 37| 4,52
75 199 2,911 44 38,69 515,58 35|14,57 42| 9,05 31 4,02
77 3.543 4,687 39 (12,45 35| 9.96 37| 9.43 411 6,10 3| 6,04
78 451 3,169 35| 35,92 41 (17,52 42| 8,87 16| 7,54 9| 5,10
79 8.045 2,075 39 | 66,34 431 6,92 35| 6,91 41| 5,07 16| 4,89
N 80 1.285 3,745 451 21,63 37117,98 910,74 35| 9,03 42| 8,02
81 1.903 3,224 37 | 44,46 35| 9.67 441 9,46 42| 5,57 39| 520
82 9.266 4,218 35| 21,39 41(13,75 42| 9,72 16| 9,40 36| 4,72
O 84 4.858 4,704 41113,36 35(12,78 16| 9,59 38| 7,06 42 6,63
P 85 8.906 3,860 41 (37,08 16| 9,63 42| 7,02 35| 6,96 9| 4,97
86 4.024 3,298 44| 41,50 42(15,03 411 6,66 35| 5,27 10| 3,83
Q 87 1.135 3,471 43119,47 41117,27 44116,48 421 10,75 45| 8,02
88 751 3,897 41 (22,10 45 (10,65 35| 8,79 44| 8,39 16| 7,32
90 2.327 3,683 41 | 40,65 38| 8,04 351 7,13 16| 6,40 9l 511
91 1.132 4,186 41 | 24,56 16(13,16 35| 8,75 42 6,80 9| 574
& 92 3.525 4,470 4111991 35| 8,45 91 823 16| 7.83 38| 7,46
93 7.405 3,971 41 | 33,49 35| 7.29 16| 7,08 25| 6,97 38| 5,28
94 3.473 4,708 41 (14,43 16(10,94 35| 9,10 36| 7.54 421 6,74
S 95 906 3,695 35| 18,65 9116,45 42114,68 371 13,80 38| 9.93
96 3.472 4,061 45(17,54 44 115,09 35| 9.71 42| 8,81 41 8,67
T 97 12 2,752 30| 33,33 37 116,67 35| 8,33 40| 8,33 41 8,33
U 99 131 3,414 35(19.85 41 (17,56 16 (15,27 28| 9.16 6| 8,40

Fuente: Elaboracion propia.

alcohdlicas menos cerveza. Dentro de la clase 33 la
division 11 cuenta con una frecuencia del 65% de Ias
marcas. Es decir una marca registrada en la clase 33
fiene un 65% de probabilidad de coresponder a la
actividad econémica definida en la division 11 corres-
pondiente a fabricacion de bebidas. La siguiente divi-
sién coresponde al comercio al por mayor (46) con un
16,95% de marcas. Le sigue la division 1 dedicada a la
agricultura, ganaderia y caza, actividad que sin duda
coresponde a la produccién de la materia prima para
la produccion de vino.

Sigue en valor de entropia la clase Niza 29 correspon-
diente a came, pescado, etc. con un valor de 2,61
bits. La division CNAE mds frecuente en esa clase es
la 10, con un 43,93% de las marcas, correspondiente
a la industria de la alimentacion. Le siguen la division
46y 47 con 30,35y 4,94 por ciento de las marcas. La

division 1, agricultura ganaderia y caza, contiene un
4,14 por ciento de las marcas y la 64 correspondiente
a servicios financieros ocupa el quinto lugar con el 3,24
por ciento de ellas.

La clase de Niza de mayor entropia es la 42, se trata
de una clase de senicio que representa una impor-
fanfe muestra. Se describe como servicios cientificos
y tecnoldgicos, servicios de investigacion industricles y
diseno y desarollo de equipos informaticos y software.
La muestra contiene 24.475 marcas, es la cuarta en
frecuencia dentro de las clases de servicio. Observa-
mos gue la primera division CNAE presente (62) tiene
un porcentaje bajo de marcas (10,76%) y como es de
esperar por su alta enfropia la clase 42 muestra una
distrioucion mds homogénea de la frecuencia entre
las divisiones CNAE. En la division 62 se recoge la acti-
vidad informdtica. Le sigue la divisién 71 con un 6,63%
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TABLA 11
DISTRIBUCION DE LAS DIVISIONES CNAE EN LAS DIFERENTES CLASIFICACIONES DE NIZA
Clase Niza | Frecuencia | H(dcnae | niza) gmén % gmén % gmén % g',ﬁ:’n % gmén %

1 8.878 3.539 20| 34,25 46| 21,56 211 12,13 47| 3,72 10| 2,79

2 3.899 3,042 20| 51,96 46| 13,95 471 7.31 64| 4,69 23| 1,87

3 12.087 3,357 20| 34,59 46| 23,04 21| 11,58 47 | 7,54 10| 2,08

4 2.301 4,410 46| 24,08 20| 13,82 64| 8,17 47 | 7,69 35| 6,78

5 20.987 2,770 21| 44,02 46| 22,89 20| 10,64 10| 6,99 47| 2,83

6 7.419 4,330 25| 25,00 46| 17,58 241 7,24 28| 4,79 64| 4,31

7 6.477 4,062 28| 25,95 46| 23,13 25| 7,21 64| 4,48 47| 2,93

8 2.426 3.539 46| 26,75 25| 10,68 47| 7.96 64| 7,54 28| 6,02

9 20.854 3.539 46| 16,10 62| 10,55 58| 6.56 47 | 6,18 64| 5,46
10 3.622 4,362 46| 21,89 471 11,10 32| 10,88 211 10,35 64| 6,18
11 6.383 4,437 46| 23,64 27| 8,59 28| 7,54 431 7,14 25| 6,25
12 3.946 4,729 29| 15,79 45| 14,77 46| 9,93 64| 6,36 47| 4,84
13 1.052 4,615 64| 16,44 46| 13,50 25| 9,13 47 | 8,56 20| 5,61
14 4.163 4,040 46| 25,37 47 | 20,97 32| 12,78 64| 4,76 93| 4,01
15 1.066 4,532 32| 15,76 64| 14,82 47 10,13 46| 9,57 85| 4,22
16 28.268 4,709 58| 26,27 64| 8,47 46| 7,01 47 | 4,00 17| 3,38
17 3.482 4,405 22| 21,37 46| 15,82 20| 11,26 64| 5,74 23| 4,74
18 3.594 4,496 47 | 17,67 46| 17,56 15| 11.80 64| 5,95 68| 4,56
19 7.649 3.911 23| 32,17 46| 15,53 16| 6,12 43| 4,82 64| 4,28
20 7.227 4,067 31| 25,27 46| 16,22 471 13,15 16| 7,04 25| 4,32
21 3.941 4,695 46| 22,53 47| 8,80 23| 8,07 22| 6,04 64| 5,94
22 1.378 4,707 13| 16,84 46| 12,19 64| 12,12 47| 7,55 85| 3,27
23 1.057 4,475 13| 17,31 64| 15,80 46| 11,45 47| 7,38 85| 4,16
24 3.676 4,103 46| 22,25 13| 22,23 47| 11,72 64| 5,50 14| 4,62
25 13.251 4,200 46| 19,49 47| 18,01 14| 15,01 15| 6,21 68| 4,06
26 1.281 4,742 46| 15,07 64| 13,66 47| 10,46 13| 7,73 85| 3,51
27 1.468 4,733 46| 14,71 641 12,33 23| 10,22 47| 10,22 13| 3,95
28 5.185 4,647 46| 16,12 32| 14,33 47 | 11,40 93| 5,36 92| 4,86
29 24.049 2,613 10| 43.93 46| 30,35 47| 4,94 1 417 64| 3,24
30 16.727 2,835 10| 47,03 46| 23,05 47| 5,31 11| 3,92 64| 3,05
31 9.295 3,108 46| 42,59 10| 19,55 1] 11,30 47| 5,59 64| 2,68
32 6.661 3.261 11| 39.35 46| 19,97 10| 11,56 47| 4,89 64| 3,54
33 24.643 2,051 11| 64,91 46| 16,95 1 3,12 47 | 2,67 10 2,15
34 1.647 4,447 12| 19,91 46| 15,79 64| 10,75 47 | 6,74 93| 4,49
35 61.125 4,991 46| 18,89 47 | 14,20 73| 4,62 64| 4,48 10| 3,65
36 18.727 4,074 64| 23,90 41| 16,87 68| 14,35 66| 5,67 65| 4,77
37 23.861 4,813 43| 16,62 411 12,17 46| 8,39 45| 5,36 68| 4,19
38 19.741 4,668 60| 20,82 59| 9.83 64| 8,04 58| 6,63 61| 6,43
39 32.967 4,672 46| 21,15 79| 16,19 49| 7.03 47 | 6,86 10| 3,81
40 6.721 5,301 46| 11,32 25| 7,39 18| 6,01 64| 5,30 22| 4,05
41 31.304 4,920 85| 10,55 58| 8,93 60| 8,25 Q3| 7.92 59| 7,40
42 24.475 5,336 62| 10,76 71| 6,63 46| 5,34 55| 5,22 64| 4,88
43 15.865 3.698 56| 30,66 55| 23,30 68| 5,72 41| 4,03 47| 3,61
44 6.416 4,492 86| 26,03 96| 8,17 46| 7.79 47| 7,22 55| 3,99
45 4.309 4,868 96| 14,13 69| 12,93 64| 7,54 80| 6.45 46| 3,97

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA 12
DISTRIBUCION DE LAS CLASES CNAE DENTRO DE LAS CLASES DE NIZA
CLASE | Numero de marcas | H(chae | niza) | CNAE 1 % | CNAE 2 % CNAE 3 % CNAE 4 % CNAE 5 %

1 8.878 6,24 2015 11,91 4675| 10,91 2120 7,61 2050 | 4,30 2100 3,93

2 3.889 4,80 2030 | 44,45 4752 3,46 4673 | 3,41 4675| 3,05 2012 2,31

3 12.083 5,64 2042 | 16,68 4645| 9,34 2041 | 7,73 2120 7,71 2040 | 5,48

4 2.301 6,75 4671 11,99 3500 3,95 2059 | 2,96 6419 | 2,87 4730 | 2,82

5 20.987 4,67 2120 | 27,16 2100 | 15,63 4646 | 12,65 1086 | 3,67 4675| 2,79

6 7.419 7,30 2512 8,69 4674 | 4,37 2511 4,12 4672 | 2,98 6420| 2,01

7 6.477 7.34 2822 | 3,35 4669 | 3,35 4660 | 2,96 2893 | 2,72 4661 | 2,45

8 2.426 7,23 4674 5,07 2573 | 3,09 4639 | 3,05 6419 | 2,89 4778 1,98

9 20.833 7,56 4652 | 3,75 5811 | 3,36 6209 | 3,18 6200 2,82 6201 | 2,19
10 3.622 6,22 4646 | 10,38 3250 10,30 4774 6,74 2100 | 5,88 2120 4,42
11 6.380 7,26 2740 4,26 4674 3,34 4322 3,20 4652 | 2,81 4673 | 2,48
12 3.946 7,26 2910 5,45 2932 3,78 4531| 3,73 2920 3,29 4511 2,71
13 1.052 6,27 2540 | 8,75 6419 | 6,56 2051 | 4,66 4778 | 4,09 8543 | 3,80
14 4.163 6,11 4648 | 14,00 4777 11,96 3212| 9.13 4778 | 3,00 4690 | 2,19
15 1.066 6,15 3220 15,01 6419 | 6,38 4778 | 4,32 8543 | 3,75 4639 | 3,47
16 28.264 7,08 5811 | 7,83 5814 | 7,64 5813 | 5,97 5810| 3,58 6419 2,63
17 3.482 7.06 2030 | 5,89 2221 | 5,63 2229 | 4,11 2220 2,67 4673 | 2,58
18 3.594 6,90 1512| 8,04 4778 | 5,31 4642 | 5,15 4771 | 2,87 4772 2,78
19 7.646 6,76 4673 | 9,27 2331 | 5,73 1623 | 3,44 2361 | 3,37 2351 | 2,54
20 7.218 6,60 3103 | 8,70 4759 | 8,42 3109 | 8,35 4647 | 3,38 3100 | 3,33
21 3.941 7,51 4649 | 2,72 22291 2,26 4639 | 2,18 4644 | 2,00 6419 1,88
22 1.378 6,86 1392 | 4,93 6419 | 4,86 4639 | 4,14 4778 | 3.34 1320| 3,12
23 1.056 6,38 1310| 6,72 6419 | 6,53 4639 | 4,73 1392| 3,97 8543 | 3,69
24 3.676 6,57 4641 | 10,61 1392| 6,18 1320| 5,93 1395| 3.29 1396 | 2,99
25 13.243 6,66 4642 | 8,70 4771 6,18 1520 | 4,64 1400 | 4,22 4641 | 3,80
26 1.281 6,93 6419 | 5,39 4778 | 3,59 8543 | 3,04 4639 | 2,97 8410| 2,19
27 1.467 6,79 2331 | 8,04 6419 | 4,70 4639 | 3,95 4778 | 2,86 8543 | 2,66
28 5.174 6,77 3240 12,29 9200| 4,83 4649 | 4,77 4764 2,55 4765| 2,42
29 23.999 6,04 4630 6,41 1013 | 6,29 4633 | 4,97 4638 | 4,72 4632 | 4,57
30 16.694 6,02 1072 9.12 1082 | 8,97 1071 | 5,41 4630| 5,40 1089 | 3.66
31 9.281 6,07 4631 | 24,11 1091 | 3,77 4630 | 3.09 4639 | 2,95 4621 | 2,86
32 6.652 5,77 1107 | 11,59 1105| 10,88 1102 | 9,00 4634 | 4,77 4630| 4,52
33 24,592 3.47 1102 | 54,09 4634 | 9,16 1101 | 5,89 4630 | 2,67 121 1,77
34 1.647 6,11 1200 | 19,91 6419 | 4,37 4630 | 3,34 8543 | 2,98 4639 | 2,55
35 61.125 8,22 7311 | 1.86 4759 | 1,74 6920 | 1,74 6820 | 1,49 7022 | 1,30
36 18.727 6,11 4110 13,15 6419 | 8,85 6820| 5,55 6411 | 4,90 6832 | 3,54
37 23.861 7.58 4110 5,46 4321 | 4,25 4322 | 3,53 4121 2,98 4520| 2,10
38 19.741 6,70 6000 | 8,42 6020 | 7,54 5916 | 5,37 6010 | 4.86 6100| 2,94
39 32.967 7,68 7911 11,68 4941 4,18 4630 | 1,88 7900 1,76 6820 | 1,60
40 6.721 8,06 1812 2,93 3600 2,63 6420 2,19 1810| 2,04 2561 1,86
41 31.303 7.12 5811 | 3,91 6020 | 3,41 8559 | 3,31 6000 | 3,26 5916| 3.23
42 24.475 7.54 7112 | 4,67 5510| 4,45 6209 | 3.29 5610| 2,80 6200| 2,54
43 15.865 5,32 5610 22,82 5510| 18,45 5630 | 4,36 6820| 3,73 5520| 3,14
44 6.415 6,68 8690 | 8,18 9602 | 5,95 8622 | 5,85 8623 | 4,55 8610 | 4,26
45 4.309 6,55 9603 | 12,79 6910| 8,40 6920 | 4,41 8010| 3,67 7022 | 2,65

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA 13‘
VALORES DE LOS DATOS DE TEORIA DE LA INFORMACION
. ., Informacion L
e na . Entropia Informacion p Variacién de la
Clasificacion Entropia . , Comun _,
conjunta comun . Informacion
Normalizada

Niza 4,86
Divisiones CNAE 5,35 9,06 1,15 0,225 7,913
Grupos CNAE 6,96 10,43 1,39 0,236 9,032
Clases CNAE 8,33 11,59 1,61 0,244 9,976

Fuente: Elaboracion propia.

de las marcas relativa a los servicios tecnoldgicos de
arquitectura. La division 46 correspondiente al comer-
cio al por mayor contiene 5,34 por ciento de las mar-
cas. La 55 con un 5,22 por ciento se refiere a senvicios
de adlojomiento y en quinto lugar encontramos la divi-
sion 64 que relativa a la actividad financiera (4,88%).
Sin duda se frata de una clase de servicios muy hetero-
génea que ademds recoge gran parte de las marcas.

La clase de Niza de producto de mayor frecuencia es
la clase 16 referida a papel, productos de imprenta,
material diddactico etc. Cuenta con 28.268 marcas. Su
entropia es relativamente alta si tenemos en cuenta
que la division CNAE mds frecuente tiene un porcen-
taje alto de marcas: 26,27%. Esta division, la 58, co-
rresponde a la actividad de servicios de edicion en
clara concordancia con los productos protegidos por
la claose de Niza 16. La siguiente, la 64, comresponde
a la actividod de servicios financieros. Parece que las
entidades financieras utilizan esta clase para proteger
sus senvicios. Ocupan el tercer y cuarto lugar la 46 y
47 correspondientes a venta al por mayor y por menor
con 7,01y 4 por ciento de marcas. El quinfo lugar, con
el 3,38 por ciento de las marcas, corresponde a la divi-
sion 17 cuya actividad es la industria del papel.

La clase de Niza con mayor frecuencia de marcas
corresponde a la clase de senicios 35 con 61.125
marcas. En esta clase enconframos los servicios de
publicidad gestién de negocios comerciales, admi-
nistracion comercial y trabajos de oficina. La entropia
de los divisiones CNAE dentro de esta clase es alta
con 4,99 bits. La division mds frecuente es la 46 con
18,89 por ciento de las marcas. Corresponde esta di-
visiéon al comercio al por mayor, paraddjicamente una
clase orienfada a producto. Como esta division tiene
un desarrollo a un nivel jerdrquico inferior deberiamos
saber que grupos o clases CNAE se agrupan en esta
division, Hemos estudiado la division 46 en detalle
(datos no mostrados) y vemos que las clases CNAE
mds frecuentes en Niza 35 son la 4630 comercio al
por mayor de productos alimenticios, bebidas y taba-
co, 4631 comercio al por mayor de frutas y hortalizas,
4673 comercio al por mayor de madera, materiales
de construccion y aparatos sanitarios, 4652 comercio
al por mayor de equipos electronicos y de telecomu-
nicaciones y sus componentes y 4690 comercio al
por mayor no especidlizado. No parece que estas

clases CNAE tengan mayor relaciéon con la clase 35
que la que pueda derivarse de su mayor actividad
como corrobora el hecho de que estas cinco clases
CNAE figuren dentro de las mds frecuentes recogidas
en la Tabla 9. A esta division le sigue en frecuencia la
47 con 14,20 por ciento de las marcas, para la que
podemos hacer la misma reflexion pues se refiere a
comercio al por menor. La presencia de cerca de un
fercio de las marcas en el drea del comercio sugie-
re una estrecha vinculacion entre esta actividad y la
clase Niza 35, como ya hemos visto en el apartado
anterior.  Sigue la divisién 73, publicidad y estudios de
mercado, con 4,62 por ciento de marcas. La division
64, sewicios financieros, gue contribuye con el 4,48
por ciento de marcas y finaimente la 10, division de
producto referida a industria de la alimentacion, con
una frecuencia del 3,55 por ciento.

DISTRIBUCION DE LAS CLASES CNAE POR CLASES DE NIZA §

Hemos visto a nivel de division la frecuencia de las dis-
fintas categorias en cada clase de Niza. A continuacion
vemos como se distribuyen las marcas desglosadas ya
en los clases CNAE, esfo es a nivel de cuatro digitos. Los
resultados se presentan en la tabla 12,

La clase de Niza que mejor se correlaciona con la ac-
fividad econdémica descrita en la CNAE es la 33, fabri-
caciéon de bebidas alcohdlicas menos cernveza, que
fiene una entropia de 3,47 bits. Mantiene a nivel de
clases similar relacion que a nivel de divisiones. Vemos
gue es la elaboracion de vinos, la actividad de la clase
1102 la que mayor concentracion de marcas tiene en
esta clase de Niza con el 54,09 por ciento de ellas. El
que la mitad de las marcas de una clase de Niza la
produzca una sola clase CNAE muestra una relacion
muy singular entre las dos clasificaciones en esta ac-
fividad. La siguiente clase en frecuencia (9,16%) es la
4634 actividad definida como comercio al por ma-
yor de bebidas. Como vemos en la Tabla 9 se frata
de una actividad con un importante porcentaje de
marcas. La clase 1101 destilacion, rectificacion y mez-
cla de bebidas alcohdlicas con 5,89% se refiere a la
fabricacion de espirituosos con aproximadamente la
décima parte de las marcas generadas por el vino.
La clase 4630 con categoria de subgrupo se refiere
a comercio al por mayor de productos alimenticios,
bebidas y tabaco. En quinto lugar aparece la clase
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FIGURA 3
DIAGRAMA DE VENN DE LA ENTROPIA DE NIZA Y DE CNAE A DIFERENTES NIVELES JERARQUICOS

Clases CNAE
8,33

Divisiones CNAE

5,35

NIZA 4,86

Fuente: Elaboracion propia.

121 corespondiente al cultivo de la vid. De esta for-
ma fenemos en la clase 33 de Niza las actividades
econdmicas relacionadas con el cultivo de la vid, la
elaboracion del vino, su comercio al por Mmayor y sus
destilados. Todas estas actividades dan cuenta de casi
25 mil marcaos.

La siguiente clase de Niza en términos de entropia co-
rresponde a la clase 5 con una entropia de 4,67 bits.
Esta clase corresponde a la actividad del sector farma-
céutico y sanitario, actividod econdmica intensiva en
el uso de marcas. La actividad econdmica que mas
marcas tiene en esa clase es la 2120 fabricacion de
especialidades farmacéuticas (27,16%) seguida de la
clase 2100 correspondiente a la division de fabricacion
de productos farmaceéuticos (15,63%). Le sigue la clo-
se 4646 con el 12,65% de marcas correspondiente al
comercio al por mayor de esos productos. La clase
1086, elaboracion de preparados alimenticios homo-
geneizados y alimentos dietéticos, da cuenta del 3,67
por ciento de las marcas. En quinto lugar figura la clase
4675 dedicada al comercio al por mayor de produc-
fos quimicos

Observamos que a nivel clase CNAE no encontframos
muchas repeticiones. Cada clase Niza por lo general
no comparte o comparte pocas CNAEs con otras. Se
ven 143 clases de las 225 posibles. Las mds frecuen-
tes son la 6419 con 12 apariciones, la 4639 con 9, la
4778 con 8, la 4630 con 7, la 8543 con 6. Con cua-
fro la 6820, la 4673 y la 2120. Cinco clases presentan
fres repeticiones y 24 clases aparecen dos veces en
los resultados. A nivel division las 46 y 47 aparecian en
muchas clases de Niza dada la naturaleza de estas
dos divisiones, mientras que descendiendo a clases te-
nemos Mds informacion de la correspondencia entre
actividad econdmica y solicitud de marcas.

ENTROPIA DE LAS CLASIFICACIONES E INFORMACION
MUTUA ¢

Vemos que aplicando los principios de la teoria
de la informacién podemos caracterizar las clasi-
ficaciones y su relacion entre ellas. En la Tabla 13
encontramos los valores obtenidos para la entropia
de las clasificaciones. En el caso de la clasifica-
cion CNAE hemos calculado la entfropia para tres
niveles: divisiones, grupos y clases. En la primera co-
lumna presentamos la enfropia calculada para la
clasificaciéon de Niza y para la CNAE en los tres nive-
les mencionados. En la segunda columna tenemaos
la entropia conjunta. Esta es siempre inferior a la
suma de las entropias de las dos clasificaciones y
la diferencia es la denominada informaciéon comuan
que mostramos en la tercera columna. En la cuarta
columna presentamos la informacién comudn nor-
malizada calculada con la segunda férmula consi-
derada en el apartado de teoria de la informacion,
esto es dos veces la informaciéon mutua dividida
por la suma de las entropias de las dos clasificacio-
nes. Como hemos dicho este indice permite albs-
fraemos del tamano de las clasificaciones y nos da
valores entre Oy 1. Cero cuando las clasificaciones
son independientes y uno cuando estdn estrecha-
mente relacionadas.

Los datos muestran que la informacion comun au-
menfa cuando trabajamos con la  clasificacion
CNAE a menor nivel jerarquico. La figura 3 nos da
una visién grdfica de los datos de entropia de estas
clasificaciones. La entropia de la clasificacion CNAE
a nivel de division estd comprendida dentro de la
entropia a nivel de grupo y ésta dentro de la entro-
pia de las clases CNAE. La informacién mutua es la
inferseccion que presenta con la clasificacion CNAE.
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En apartados anteriores hemos frabajaodo con la en-
fropia de una clasificacion dentro de cada clase de
la ofra clasificacion. La entropia de una clasificacion
dentro de ofra queda representada por la superficie
del circulo excluyendo la interseccion con la otra cla-
sificacion. La suma de las entropias dentro de cada
clase por la probabilidad de dicha clase se corres-
ponde con la enfropia de una clasificacion dentro
de ofra (ver figura 2). Este dato nos permite conocer
en qué medida una clasificacion tiene relacion con
ofra. En otros términos, podemos conocer en que co-
tegorias de una clase podemos encontrar una mar-
Ca si conocemos en que clase se ubica en la otfra
clasificacion.

CONCLUSIONES  §

Hemos abordado en este trabajo un estudio empi-
rico relacionando la actividad econdmica con el
reqgistro de marcas. Ello ha sido posible gracias a
los beneficios de la politica de datos abierfos de la
OEPM que ha posibilitado la colaboracién con agen-
tes reutilizadores de nuestros datos y la elaboracion
de una coleccion de pares 0 «<marcas» en las que
conocemos su clasificacion de Niza y la actividad
econdémica del titular definida por la clasificacion
CNAE. Los datos de la OEPM junto a los datos de los
reutilizadores alcanzan un valor anadido muy supetrior
al de las dos colecciones por separado.

Estos datos nos permiten conocer la utilizaciéon de
las marcas en los diferentes sectores de la actividad
econdmica establecidos por la clasificacion CNAE y
la relacion entre ambas clasificaciones. Las tablas 6
y 9 nos identifican a nivel de division y de close las
actividades econdmicas que mds se apoyan en los
signos distintivos.

La closificacion de Niza y la de CNAE presentan dife-
rente estructura. Si Zolas y ofros. (2013) han manifes-
tado la problemdtica de la comparacion de clasifi-
caciones de diferente naturaleza, hemos observado
que la presencia de informacién diferente en las dos
clasificaciones da un cardcter complementario a las
dos. Podemos decir que las marcas pueden ser una
herramienta complementaria para definir dreas de
actividad econdmica aportando certidumbre a la
clasificacion econdmica vy, al contrario, la clasifica-
cién econdmica aporta granularidad a la de Niza.
El mencionado autor propone la clasificacion de las
marcas en su correspondiente CNAE de 4 digitos.

Como hemos visto en la bibliografia al bajar a cate-
gorias jerdrquicas inferiores aumenta la entropia. No
parece que este aumento se debba a la incerfidumbre
producida por errores, ya que al nivel de agregacion
estadistica de este estudio no observamos ese efecto.

El uso de la entropia de una clasificacion dentro de
otfra nos informa como se relaciona una clasificacion
con otra 'y, en definitiva, cudles son las posibles clasifi-
caciones de una marca cuando conocemaos la ofra
clasificacion. Esto nos permite, ademds de conocer

la relaciéon entre actividad econdémica vy registro de
marcas, establecer tablas de concordancia entre
una clasificacion y ofra en base a la matriz de den-
sidades probabilisticas. Cuando la entropia es alta
vemos que se incluyen muchas actividades econo-
micas dentro de una clase de Niza. Con ello la clo-
sificacion tiene poca capacidad para delimitar la
actividad y ademds bajo una sola clasificacion de
Niza se pueden proteger marcas para muchas acti-
vidades econémicas. Esto tiene consecuencias tanto
en materia de costes de registro (un usuario de una
clasificacion con mucha entropia requerird menos
solicitudes para mds actividades econdmicas frente
a usuarios de clasificaciones mds restrictivas que de-
berdn seleccionar mayor nimero de clases de Niza
para proteger sus marcas) como en la capacidad de
la clase de Niza de diferenciar productos y servicios.

Dentro de las singularidades que observamos al
comparar las dos clasificaciones encontramos que
una sola clase de CNAE (1102) contiene el 54,09 por
ciento de las marcas registradas en la clase 33 de
Niza y en el otro extremo que la clase 35 de Niza re-
coge un gran nuimero de marcas (11,86%) produci-
das por multiples sectores de actividad econdmica.
Ofra singularidad observada es que la actividad eco-
némica asociada a la division de servicio 58 corres-
pondiente a servicios de edicion protege sus marcas
en una clase de Niza de producto, la 16.

Si consideramos los criterios considerados por Mcar-
thy (1995) para una buena clasificacion podemos
decir gue la de Niza adolece de deficiencias ya que
ésta deberia basarse en grupos mutuamente exclusi-
vos y homogéneos internamente. También podemos
considerar la falta de organizaciéon jerdrquica como
una deficiencia. Comparando las tablas 5 y 6 vemos
que la atribuciéon a actividades econdmicas usando
la distribucion de marcas en Niza y en CNAE tiene
poca relacion. Consideramos gque Niza es una herra-
mienta muy limitada como sustituto de una clasifica-
cién de actividades econdmicas.

La estadistica de la teoria de la informacion se mues-
fra como una herramienta potente en el andlisis de
las clasificaciones. Nos permite analizar las clasifi-
caciones y su relacion y podria utilizarse para valo-
rar la evolucion de las clasificaciones a efectos de
que cumplan su funcionalidad de forma optima, asi
como para valorar la evolucion de la actividad eco-
némica y los cambios tecnoldgicos. El estudio de
la calidad de las clasificaciones puede ayudamos a
valorar nuevos criterios para evolucionar estos instru-
mentos.

El aumento de la colaboracién con el sector usuario
de los datos empresariales nos puede permitir me-
jorar la coleccién de datos tanto cualitativa como
cuantitativamente para profundizar en el estudio de
la relaciéon actividad econdmica/marcas. Enriquecer
el estudio con otfros datos y clasificaciones puede
permitir profundizar en diferentes dreas de la innova-
cién y de la actividad econdmica.

169



C. TURMO

REFERENCIAS §

Abramson, N.: «Teoria de la Informacion y Codificacions,
Paraninfo; Madrid; 1977

Baroncelli, E. et al. «The Global Distribution of Trademarks:
Some Stylised Facts». 2005, World Economy 28: 765-82.

Christensen J.L.; «The ability of current stafistical classifica-
tions o separate services and manufacturing» Jesper; 2013

Lybbert, Travis J. & Nikolas J. Zolas; «Getfing Patents & Eco-
nomic Data to Speak to Each Other: An “Algorithmic Links
with Probabilifies’ Approach for Joint Analyses of Patenting &
Economic Activity»; WIPO Economics & Statistics Series; Oc-
tubre 2012

McCarthy, 1. (1995):.«Manufacturing classification: Lessons
from organizational systematics and biological taxonomy»
en Integrated Manufacturing Systems, Vol 6, No 6, pp. 37-48.

Margalef R. (1958):«Information Theory in Ecology». Gene-
ral Systems Bulletin, 3:36-71

Meila, Marina; «Comparing clusterings — an information
based distance»; Journal Multivariate Analisis 98, 2007

Schautschick P. and Christine Greenhalgh C.: «Empirical
Studies of Trade Marks — The existing Economic Literafure»;
Department of Economics Discussion Paper Series; University
of Oxford; Junio 2013

Vergara J. y Estevez P.: «A review of feafure selection me-
thods based on mutual information» (2014), Neural Comput
& Aplicc 24:175-186

Nikolas Zolas, Travis J. Lybbert & Prantik Bhattacharyya
Klout; «An ‘Algorithmic links with Probabilities” Concordance
for Trademarks: For Disaggregated Analysis of Trademaks &
Economic Data»; Center for Economic Studies; U.S. Census
Bureau; septiembre 2013.

170






